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OUR BUREAU

New Delhi, October 24

Maruti Suzuki India (MSIL) on
Thursday  reported  a  stan
dalone  net  profi��t  of  ₹��1,358
crore  for  the  second  quarter
ended  September  30,  one  of
the  lowest  quarterly  profi��t
performance  in  the  last  four
years, due to an exceptionally
weak  demand  environment
in the automobile industry.

The net profi��t was down 39
per cent from₹��2,240 crore re
corded  in  the  corresponding
period last year.

Net sales for the quarter de
clined  25  per  cent  YoY  to

₹��16,120  crore  (₹��21,551  crore).
The decline in numbers is on
account  of  lower  sales
volume,  higher  sales  promo
tion  expenses  and  higher  de
preciation expenses, partially
off��set  by  cost  reduction  ef
forts,  higher  fair  value  gains
on invested surplus and a re
duction  in  the  corporate  tax
rate, the company said.

Sales  volume stood  at
3,38,317  units,  down  30  per
cent.

“The results for the quarter
(JulySeptember)  and  half
year  (AprilSeptember)  have
to be viewed in the context of

an  exceptionally  weak  de
mand environment. This year,
the  automobile  industry  has
seen  a  signifi��cant  decline  in
sales, owing to several factors.
One of the main factors is an
increase in the cost of acquisi
tion  of  cars  due  to  various
reasons  coming  together,  in
cluding  implementation  of
more  stringent  safety  and
emission  (BSVI)  norms,  in
crease in vehicle insurance ex
penses  and  a  hike  in  road
taxes  in  many  States,”  MSIL
said.

RC  Bhargava,  Chairman,
MSIL,  said  the  company  was
giving one of the biggest ever
promotional  off��ers  (discount
schemes)  for  the  festival  sea
son. 

Lower sales volume, higher sales

promotion expenses too hit earnings

Maruti Suzuki Q2 net profi��t 
slides 39% on weak demand
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Given  that  automobile  sales
have  been  stuck  in  reverse
gear, Maruti Suzuki’s 39.3 per
cent  fall  in  profi��ts  to  ₹��1,358
crore  in  the  quarter  ended
September  2019  (over  the
September 2018 quarter) does
not come as a surprise. In fact,
fall in profi��ts could have been
worse,  if  not  for  the  78  per
cent  drop  in  tax  expenses  to
₹��213  crore.  The  company  has
been  a  benefi��ciary  of  reduc
tion  in  corporate  tax  rate  an
nounced  by  the  government.
In  201819,  the  company’s  ef
fective tax rate stood at 29 per

cent, higher than the new rate
of  25.7  per  cent.  Profi��ts  were
also helped by 75 per cent rise
in  ‘other  income’  to  ₹��920
crore and a drop in ‘other ex
penses’ by 15 per cent. Though
sales  promotion  expenses
were high thanks to the ongo
ing discounts, cost control ef
forts helped.

Realisations improve
Despite  a  30  per  cent  fall  in
volumes, improvement in av
erage  realisation  per  vehicle
from  ₹��4.44  lakh  a  year  to
₹��4.76  lakh  helped  arrest  the
decline in net sales to a lower
25.2  per  cent.  Net  sales  came
in at ₹��16,120 crore. Lack of op
erating  leverage  due  to  poor
volumes  impacted  profi��tabil

ity  at  the  operating  level
sharply. Raw material cost as a
percentage  of  sales  too
inched  up  to  74.7  per  cent
from 70.8 per cent a year ago.
Thus,  operating  margins  for
the  company  contracted  by
5.8  percentage  points  to  just
9.4 per cent.

Outlook
Given  the  ongoing  discounts
to push up sales and lower in
terest  costs,  the  festival
month  of  October  could  see
new vehicle sales picking up a
bit.  But  uncertainties  sur
rounding the BSVI transition
and higher transactions costs
still  remain  a  dampener  for
vehicle  sales  until  the  end  of
this fi��scal. 

Stuck in reverse gear, but
corporate taxcut helps 
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New Delhi, October 24

Maruti Suzuki India (MSIL) is
treading  cautiously  on  plans
to  launch  its  electric  vehicle
by  2020  due  to  not  enough
support  from  the  govern
ment  and  lack  of  infrastruc
ture.  The  company,  however,
may  launch  the  vehicle  only
for  transporting  people  (cab
aggregators) next year. 

The  company  had  earlier
announced  plans  to  launch
electric car based on WagonR
by 2020, which is being tested
on the Indian roads since last
year. However, MSIL now says

by  next  year  the  vehicle,  will
be “at a stage which can go to
the  next  stage  of  trials  and
testing”.

Speaking  to  reporters  on
the  sidelines  of  the  an
nouncement  of  the  com
pany’s  quarterly  results,  RC
Bhargava,  Chairman,  MSIL,
said,  “They  are  not  on  to  a
stage where I can sell it com
mercially  to  individuals  be
cause there is no government
support  for  it.  If you want to
do  an  EV  programme
(launch)  in  India,  somebody
has to manufacture battery in

India,”  he  said.“Both  Suzuki
and we have a programme go
ing on what to do in this area.
As  we  go  along  we  will  keep

implementing  that  pro
gramme but don’t expect any
sudden  announcement  that
now we are putting 1,00,000

EVs on roads,” he said.
Bharagava  said  even  the

government’s priority on EVs
has changed. “They are giving
higher priority to electrifying
twowheelers,  cars  for  per
sonal  use  don’t  have  any  pri
ority  for  them.  The  faster  ad
option and manufacturing of
hybrid  and  electric  vehicles
(FAME)  scheme  doesn’t  con
tain  subsidy  for  personal
cars,” he said and added that
“If somebody is going to buy
this  car  without  any  infra
structure  in  the  country  and
at a pretty high price because
there  is  no  support  of  any

kind, I can launch but what is
the purpose?”

When asked about the bat
tery  manufacturing  plant
that  Suzuki  Motor  (Japan)  is
working  on  along  with  two
other  Japanese  partners,
Bhargava  said  the  battery
manufacturing  facility  was
meant  only  for  hybrid
vehicles.

RC Bhargava (left), Chairman, MSIL, and K Kenichi Ayukawa, CEO 

and MD, at a press conference in New Delhi on Thursday KAMAL NARANG

Maruti treads cautiously on EV launch plan; Electric WagonR to undergo more trials
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Kolkata, October 24

Beating  Street  estimates,  di
versifi��ed  conglomerate  ITC
Ltd  reported  a  36  per  cent
rise  in  net  profi��t  at  ₹��4,023
crore  for  the  quarter  ended
September 30, against ₹��2,955
crore  recorded  in  the  year
ago period. 

Profi��ts  increased  on  ac
count  of  reduction  in  cur
rent  tax  liabilities  and  re
measurement in deferred tax
liabilities  on  account  of  the
company’s  ‘MakeinIndia’
investments.

Tax  expense  saw  a  45  per
cent dip at ₹��785 crore for the
period under review. 

Sales revenue
During  the  quarter,  gross
revenue  from  sale  of
products  rose  6  per  cent  to
₹��11,750 crore (₹��11,095 crore).

All  segments  —  cigarettes,
FMCGOthers,  hotels,  agri
business  and  paperboards,
paper  and  packaging  —  re
ported  increased  revenues
and profi��t before tax.

Cigarette  sales  continued
to  drive  the  turnover  and
profi��t  before  tax  accounting
for  45  per  cent  of  revenues
and 80 per cent of profi��ts.

The  FMCGOthers  segment
saw an over 4 per cent rise in

revenues  on  a  YoY  basis  to
₹��3,288  crore.  The  segment
EBITDA  grew  39  per  cent  to
₹��221  crore  “notwithstanding
stepped up marketing invest
ments,  gestation  and  start
up  costs  of  new  categories/
new facilities”.

During  the  quarter,  new
properties  led  to  a  “robust
growth”  in  hotels  segment
revenue (which rose by 18 per
cent  YoY  to  ₹��427  crore).  The
EBITDA grew 37 per cent. “Per
sistently  sluggish  demand
conditions  weighed  on  Rev
Par  growth  in  most  major
markets,” the company said. 

Paperboards, paper & pack
aging  segment  saw  an  over
10 per cent jump in revenues
to  ₹��1,565  crore  driven  by
strong  growth  in  valuead
ded  paperboards  segment
and  product  mix
enrichment.

ITC profi��t jumps 36% in 
Q2, beats Street estimates

OUR BUREAU

Bengaluru, October 24

The  country’s  largest  liquor
company,  United  Spirits  said
there  has  been  an  overall
consumption  slowdown
which  aff��ected  its  earnings.
For  the  second  quarter,
United  Spirits’ net  profi��t  de
creased  13  per  cent  to  ₹��225
crore while total income was
marginally  up  2  per  cent  to
₹��7,295.6 crore.

The growth of the Prestige
& Above segment, which con
stitutes  65  per  cent  of  net
sales,  was  4  per  cent  during
the  fi��rst  half  of  the  year,  led
by  a  weak  second  quarter
(fl��at), which was impacted by
overall  consumption  slow
down  and  liquidity  chal
lenges in certain key markets
for  Scotch  as  well  as  a  tem

porary  supply  chain  disrup
tion in Bottled In Origin (BIO)
Scotch portfolio, a statement
from the company said. 

“This  impacted  the  ongo
ing  premiumisation  trend
within  the  segment  that  we
had  been  seeing  until  last
quarter.  Since  some  of  these
factors  were  temporary  and
have  since  been  addressed,
and  as  we  enter  the  festival
season,  we  are  hopeful  that
growth will return in the cat
egory,  especially  as  the  mac
roeconomic  environment
starts to improve.”

The  reported  net  sales  in
creased 3 per cent benefi��ting
from  the  second  tranche  of
the  sale  of  bulk  Scotch  in
ventory  while  the  net  sales
growth,  excluding  this  one
off�� benefi��t, was almost fl��at.

The company said its gross
margin was 45 per cent down
526  bps  versus  last  year,
largely due to the adverse im
pact  of  COGS  (Cost  of  goods
sold)  infl��ation.  Reported
EBITDA was ₹��416 crore, down
6 per cent..

“Our  revenue  growth  in
this quarter was impacted by
broadbased  consumption
slowdown as well as liquidity
challenges in the trade chan
nel  in  certain  markets.  We
also faced some oneoff�� oper
ational  issues.  Consequently,
net  sales  for  the  second
quarter  grew  3  per  cent,  in
cluding  the  sale  of  bulk
Scotch inventory; net of that,
underlying  net  sales  growth
for  the  quarter  was  fl��at,”
Anand Kripalu, CEO of United
Spirits, said.

United Spirits profi��t declines 13% to 
₹��225 cr on consumption slowdown

FORUM GANDHI

Mumbai, October 24

IndiGo  reported  a  net  loss  of
₹��1,062  crore  in  the  second
quarter ended September. The
airline  had  reported  a  loss  of
₹��651  crore  in  the  second
quarter last year and a profi��t of
Rs 1,203 in the fi��rst quarter of
the current fi��scal.

The  revenue  from  opera
tions was 31 per cent higher in
the  second  quarter  than  the
corresponding  quarter  last
year. 

Ronojoy  Dutta,  CEO  of  In
diGo,  said  the  loss  was  driven
by  cost  headwinds.  The costs
fall  into  three  major  categor
ies: Markto market loss due to
capitalisation  of  operating
lease  liabilities,  reassessment
of accrual estimates for future
maintenance  cost,  and  one

time adjustment owing to ad
option of lower tax rates. “Each
of these cost items is noncash
in nature and does not refl��ect
on the cash fl��ows we generate,”
he said. 

Looking forward to the next
quarter,  Dutta  said  the  reven
ues during the festival season
have been somewhat subdued.
“At this time we are expecting a
fl��attish yearoveryear unit rev
enue performance. Please note
that  it  is  still  early  in  the
quarter  and  things  will,  of
course, change,” he said. 

IndiGo has a fl��eet size of 245
aircraft, during the quarter the
airline added 10 aircraft. It op
erated  a  “peak”  of  1,476  daily
fl��ights,  including  interna
tional  operations,  during  the
quarter,  yet  had  made  a  net
loss.

IndiGo net loss widens to 
₹��1,062 cr as expenses surge


